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 آینده صنایع غذایی در شرق آسیا

 ایران و کره جنوبی مکاریههای و ظرفیت 2025ین المللی غذای سئول ب تحلیل جامع نمایشگاه

 

 مقدمه  

 در مرکز نمایشگاهی( 14۰4خرداد  ۲۳تا  ۲۰) ۲۰۲۵ژوئن  1۳تا  1۰در تاریخ  1غذای سئول المللینمایشگاه بین

KINTEX  های لف از جمله قارهدار از کشورهای مختغرفه 1۵۰سئول برگزار شد. این رویداد با مشارکت بیش از

های سالانه صنعت غذا در آسیا ترین گردهماییآسیا، اروپا، آمریکای شمالی و جنوبی، به عنوان یکی از برجسته

المللی فراهم های نوین بینها و ایجاد همکاریترین دستاوردها، فناوریو بستری برای معرفی پیشرفته ستامطرح 

ای صنایع غذایی بازار منطقه ،بخش اولمی پردازد. در یع غذایی صناآینده موضوع بخش به  ۵گزارش در این  .نمود

 در شرویپ یهایفناور و ینوآوربخش دوم، د بررسی قرار می گیرد. در مور شرق آسیا با تمرکز بر کره جنوبی

 پایداری زیست محیطی صنایعتحول دیجیتال در کشاورزی و معرفی می شوند و در بخش سوم  ییغذا عیصنا

نوآوری در محتویات مواد غذایی با استفاده از به نگاهی  هارمچبخش مورد تجزیه و تحلیل قرار می گیرند.  غذایی

ا بر پایه ب مواد غذایی های همکاری و توسعه تجارتفرصتبخش پنجم و پایانی می اندازد و در  علم بیوتکنولوژی

 غذای سئول مورد مطالعه قرار می گیرند.مطالعه میدانی نمایشگاه 

                                                           
1 Seoul Food 2025 
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 ای صنایع غذایی شرق آسیا با تمرکز بر کره جنوبیتحلیل بازار منطقهاول: بخش 

 ایهای بازار منطقهروندهای کلان و ویژگی -1-1

ترین بازارهای ای مثل کره جنوبی، ژاپن، چین و تایوان، از بزرگیافتهمنطقه شرق آسیا، به ویژه کشورهای توسعه

محور هستند. رشد جمعیت شهری، تغییر سبک شده، نوآورانه و سلامتجهانی برای محصولات غذایی فرآوری

محصولات ارگانیک، مواد غذایی با ارزش زندگی و افزایش آگاهی نسبت به تغذیه سالم موجب شده تقاضا برای 

های دوستدار محیط زیست های سالم و فرآوردهنمک(، اسنکافزوده )مانند غذاهای پروبیوتیک، پرپروتئین یا کم

های جدید المللی و طعمکنندگان این منطقه پذیرای غذاهای بینرشد بالایی را تجربه کند. در کنار آن، مصرف

 .کیفیت، سلامت و اعتبار برندها باشند، به شرط حفظمی

 های بازار کره جنوبیها و فرصتویژگی-2-1

های مدرن کره جنوبی به عنوان یکی از اقتصادهای پیشرفته منطقه، ضریب نفوذ بالای تکنولوژی، زیرساخت

کره هم سنتی کنندگانی با قدرت خرید بالا را دارا است. فرهنگ غذایی لجستیک و ارتباطی، بازار رقابتی و مصرف

ها و است و هم پذیرای محصولات وارداتی متنوع و ترندهای جهانی؛ در نتیجه ظرفیت بالایی برای پذیرش طعم

ای و غذاهای های تغذیهمحصولات جدید وجود دارد. روند رشد مصرف محصولات ارگانیک، پروبیوتیک، مکمل

 بازار نیا یدیکل یژگیو چند .خوردمللی به چشم میالمبتنی بر گیاهان، در کنار افزایش تمایل به غذاهای بین

 عبارتند از:

 بندی، ردیابی و سلامت(حساسیت به کیفیت و ایمنی محصول )استانداردهای بسته 

 آمادهتمایل روزافزون به غذاهای آماده و نیمه 

 علاقه به محصولات سالم، کم کالری و طبیعی 

 ولهای فناورانه و شفافیت اطلاعات محصتوجه ویژه به نوآوری 

 های جدید به عنوان بخشی از سبک زندگی مدرناستقبال از تجربه طعم 
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 ملاحظات رقابتی برای ورود به بازار کره -3-1

محور استفاده کنند، به ویژه توانند از پتانسیل صادرات محصولات با ارزش افزوده و سلامتتولیدکنندگان ایرانی می

بخشی برند را رعایت نمایند. همکاری بندی و هویتی و تمایز در بستهالمللهای بیناگر استانداردهای کیفی، گواهی

های تخصصی، نقش کلیدی در کسب اعتماد بازار دارد. کننده و حضور فعال در نمایشگاههای توزیعبا شرکت

های هوشمند( ها یا با برچسبهمچنین توجه به ترندهای مصرفی روز )نظیر محصولات ارگانیک، فاقد آلرژن

 .کندقیت در بازار را تضمین میموف

 چشم انداز آینده -4-1

محور، دیجیتالیزه شدن زنجیره تامین و رقابتی بودن فضای تجاری، تولید و باتوجه به رشد بازارهای سلامت

کنندگان، تبلیغات صادرکنندگان باید علاوه بر بهبود کیفیت و ارزش نوآورانه محصولات، بر ارتباط فعال با مصرف

ای برای رشد پیوسته ۲۰۳۰ای متمرکز باشند. بازار شرق آسیا و کره جنوبی تا سال های توسعهال و شراکتدیجیت

های محصولات غذایی سالم، هوشمند، ارگانیک و مبتنی بر فناوری خواهد داشت و فضای مناسبی برای شرکت

 .محور فراهم آمده استایرانی با رویکرد صادرات

 نایع غذاییصر های پیشرو دنوآوری و فناوریدوم: خش ب

 های هوشمند مبتنی بر روباتیک و هوش مصنوعیکارخانه -1-2 

روباتیک پیشرفته و هوش مصنوعی، خطوط تولید را کاملاً های سیستمبا تجهیز به  ئیغذاتولید مواد های کارخانه

وری، بهبود کنترل کیفیت و به حداقل رساندن خطاهای اند. کاهش هزینه، افزایش بهرهخودکار و دقیق کرده

کنند آفرینی میبندی و ترکیب مواد نقشها در فرآیند بستهروباتاین  .این تحول است مهم دهایآورانسانی از ره

 .و امکان تنظیم و تطبیق اتوماتیک مواد اولیه را دارند
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 گذاری هوشمنددیجیتالی شدن ایمنی غذا و برچسب  -2-2

ای شرایط ید تا مصرف، کنترل لحظهچین امکان ردیابی کامل زنجیره تولو بلاک (IoT) های اینترنت اشیافناوری

های برچسبدر واقع،  .اندرسانی شفاف درباره اصالت و سلامت محصول را ایجاد کردهحمل و نگهداری و اطلاع

کننده هوشمند اطلاعات تاریخ تولید، منشاء، وضعیت نگهداری و هشدارهای مصرف را بر بستر دیجیتال به مصرف

 .کنندمنتقل می

 آورانه با سرآشپزهای انسانیشپز و رقابت فنهای آروبات -3-2

ای رقابت با سرآشپزهای حرفههای آشپز مجهز به بینایی ماشین و یادگیری عمیق در تولید غذاهای پیچیده روبات

و دقت و کیفیت ترکیب مواد و ارائه غذا را به نمایش گذاشتند. این رقابت نماد ورود فناوری به عرصه هنر  هکرد

ها برای تضمین کیفیت مواد غذایی و توازن انواع مواد هم اکنون از این ربات .استول تجربه مشتری آشپزی و تح

 شود.ها در مدارس کره استفاده میویتامین معدنی و

 

 غذایی پایداری زیست محیطی صنایعتحول دیجیتال در کشاورزی و سوم: خش ب

 مدیریت هوشمند منابع آب و انرژی  -1-3

پهپاد و حسگرهای . در این فناوری ها از است  (Big Data)پاشنه آشیل این تحولات بهره گیری از فناوری داده بزرگ 

 یمصنوع هوش و سنسورها .شودوری و پایداری استفاده میخاک و آب برای پایش هوشمند مزارع و افزایش بهره

مدیریت هوشمند آبیاری و تغذیه در واقع،  .کنندیم کنترل را هدررفت و میتنظ روز ازین با را یانرژ و آب انیجر

 .شودبا حسگرها و پهپادها منجر به تولید بیشتر، کیفیت بهتر و مصرف بهینه منابع می
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 سازی مصرف مواد اولیهبهینه -2-3

های هوش مصنوعی به کاهش ضایعات و های تولید و تعیین دقیق میزان مصرف به واسطه الگوریتمتحلیل داده

پزی، تنظیم دقیق مقادیر مواد اولیه بر اساس در صنایع شیرینی به عنوان مثال، .وری منجر شده استش بهرهافزای

 صورت می گیرد. ای خطوط تولیدبازخورد لحظه

 کنترل آنی برای کاهش ضایعات -3-3

 .اندهای بینایی ماشین و حسگرها قابلیت شناسایی سریع عیوب و تفکیک محصولات معیوب را فراهم ساختهسیستم

سلامت ن شکل یبه او  دهشحذف  های خراب توسط دوربین هوشمندمیوهبندی میوه، خط بسته در ه عنوان مثال،ب

 شود.می تضمینه کنندمحصول برای مصرف

 نوآوری در محتویات مواد غذایی با استفاده از علم بیوتکنولوژی چهارم:خش ب

 گلوتن کنندههیتجز کیوتیپروب -1-4

 گلوتن کنندههیتجز کیوتیپروب نام به شرفتهیپ یمحصول گلوتن، مشکلات با مقابله هدف با .Microbiome Inc شرکت

 که است فعال کیوتیبپست نوع هفت و یاختصاص کیوتیپروب هیسو چهار از یبیترک محصول نیا. است کرده ارائه

-De و De-glu MB0601 یاختصاص یهاهیسو. شودیم گوارش دستگاه در التهاب کاهش و گلوتن مؤثر هیتجز سبب

glu GLU70 بیتخر با توانندیم و هستند دارا را گلوتن کامل هیتجز تیقابل خود، خاص اختراع ثبت و قاتیتحق با 

 .دهند کاهش را آن یمنف اثرات ن،یادیگل

 یدهایاس دیتول با هاآن. کنندیم فایا روده یکروبیم توازن حفظ در یمهم نقش جداشده کیوتیپروب هیسو پنج

 التهاب کاهش و غذا بهتر هضم به زا،یماریب عوامل مقابل در روده یدفاع قدرت شیافزا و دیمف یهاتیمتابول ،یآل

 شوندیم روده یوتایکروبیم میتنظ و ریزنجکوتاه یدهایاس دیتول باعث موجود یهاکیوتیبپست. کنندیم کمک
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دیم و بروشور این شرکت به پیوست تقاطلاعات  .است مرتبط گلوتن عوارض کاهش و روده سلامت بهبود به که

 گردد.می

 نوآوری های بیوتکنولوژیک در تولید مواد اولیه -2-4

 یبهداشت یهامکمل ،یعملکرد هیاول مواد توسعه و قیتحق نهیزم در فعال و شرویپ شرکت کی Tina Biotech شرکت

 تیفعال خود انیمشتر یشاد ارتقاء و یزندگ تیفیک شیافزا ،یسلامت بهبود هدف با که است ییبایز محصولات و

 از یکامل ندیفرا مجرب، یقاتیتحق یهامیت و یوتکنولوژیب نینو یهایفناور از یریگبهره با شرکت، نیا. کندیم

 یاثربخش و بالا تیفیک تا دهدیم انجام کپارچهی صورت به را محصولات دیتول و شیآزما توسعه، ،یزیربرنامه

 .کند نیتضم را مطلوب

Tina Biotech عیصنا یبرا هیاول مواد و محورسلامت ییغذا عیصنا یبرا یعملکرد هیاول مواد یاصل حوزه دو در 

 یهمکار با و دارد سلامت حفظ یهایفناور و باتیترک در ینوآور بر یاژهیو تمرکز شرکت. است فعال یشیآرا

 عرضه یالمللنیب و( یجنوب کره) یداخل یبازارها در گسترده صورت به را خود محصولات معتبر، یقاتیتحق مراکز

 .کندیم

 یجهان یبازارها و یدیکل محصولات

 هدف با مشخص یهایبند دسته در کدام هر که داده توسعه را محصولات از یعیوس فیط Tina Biotech شرکت

 مانند یجهان یبازارها در کره، بازار بر علاوه محصولات نیا. اندشده یطراح انسان سلامت مختلف یهاجنبه بهبود

 از: از این محصولات عبارتند برخی  .شوندیم عرضه زین ایآس و اروپا متحده، الاتیا

 Biohepamin:  از یناش چرب کبد بهبود یبرا خصوص به دارد، کبد سلامت از مراقبت در ژهیو یگاهیجا 

 ستمیس کنندهتیتقو و یضدالتهاب اثرات یدارا محصول نیا. هاعفونت و الکل مصرف مانند مختلف عوامل

 .است یمنیا
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 ESTROBAL: کمک زنان در یائسگی دوره علائم کاهش به که استروژن یهورمون تعادل یبرا موثر یمکمل 

 .است افتهی شهرت منیا و یعیطب یمحصول عنوان به یجهان یبازارها در و کند،یم

 FMCalrm: و هادندان سلامت ها،استخوان تیتقو به که بالا جذب تیقابل با محلول فرم در میکلس مکمل 

 .کندیم کمک یعصب ستمیس و عضلات عملکرد بهبود

 MushBonDm: نیتامیو یاهیگ و یعیطب منبع D یبرا ییبالا یبخش اثر که تاکه،یش قارچ از شده استخراج 

 .دارد یمنیا ستمیس تیتقو و هااستخوان سلامت

 Ob-x: قالب در وزن تیریمد به کمک و ییاحشا یچرب کاهش به که بالم مونیل اهیگ عصاره از یبیترک 

 .شودیم ارائه ییغذا یهامکمل

 TNBK133M: سلامت و شده یطراح هاپلاکت تجمع از یریجلوگ و خون انیجر بهبود یبرا که یمحصول 

 .کندیم تیحما را خون گردش ستمیس

 BB30TM: سندرم بهبود یبرا ،یهند اهانیگ از نیبربر عصاره از یریگبهره با که کره بازار ژهیو محصول 

 .دارد کاربرد کیمتابول

 گرفته، صورت یهاتوسعه و قاتیتحق طبق: دانیاکسیآنت و یریپ ضد محصولات Tina Biotech یمحصولات 

 .دهدیم ارائه یسلول یریپ اثرات کاهش جهت یدانیاکسیآنت یهاونیفرمولاس با

 هضم، لیتسه جهت یعیطب باتیترک شامل: یمنیا ستمیس تیتقو و گوارش عملکرد بهبود محصولات 

 .یکل سلامت بهبود و هایماریب برابر در بدن مقاومت شیافزا

 پیوست است. تمعرفی این شرککاتالوگ 

 های همکاری و توسعه تجارت در بستر نمایشگاهفرصت پنجم:خش ب

های تخصصی و نلسازی، حضور در پفضای پویا برای ارتباطات تجاری، شبکه SEOUL FOOD 2025 نمایشگاه

پذیری اجتماعی و حفظ های پایدار، مسئولیتالمللی فراهم آورد. تاکید بر همکاریهای بینمندی از مشاورهبهره

 .کننده بودوکارهای شرکتهای جدی کسبمحیط زیست نیز از اولویت
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 ایران ای خالیجبررسی حضور کشورها و  -1-5

های لف از جمله قارهدار از کشورهای مختغرفه 1۵۰این رویداد با مشارکت بیش از که پیشتر گفته شد، همانطور 

های سالانه صنعت غذا در آسیا ترین گردهماییآسیا، اروپا، آمریکای شمالی و جنوبی، به عنوان یکی از برجسته

های ها را به اوج رسانده بود. شرکتداران از سراسر جهان، تنوع محصولات و فناوریحضور پررنگ غرفه مطرح بود

ها و رویکردهای فناورانه خود را ارائه دادند. با این حال، جای های گوناگون صنعت غذایی آخرین یافتهفعال از حوزه

محسوس بود، و این عدم حضور موجب  -به عنوان کشوری با تاریخچه غنی و تنوع فرهنگ غذایی  -یران خالی ا

های طلایی برای معرفی محصولات، گسترش همکاری و شناخت از بازارهای جدید برای از دست رفتن فرصت

های آتی فرصت مناسبی برای حضور شرکت ریزی و هماهنگی لازم در نمایشگاههاست با برنامامید  .شودیمایران 

 های مطرح فعال در حوزه صنایع غذایی فراهم شود. 

 جنوبی غذایی ایران و کره نایعص مینه های پیشنهادی همکاری بینز -2-5

 های جذاب صادرات مواد غذایی ایران به کرهحوزه

 محور مورد پسند های ممتاز )پسته، زعفران، خرما و برگه میوه به عنوان محصولات سلامتخشکبار و میوه

 ها(ایکره

 چای ترش، گلاب(محصولات گیاهی و دارویی )عسل، دمنوش ، 

 ادویه، رب و ترشیجات(بندی شده با اصالت طعم ایرانی محصولات بسته( 

 فود سنتی با استانداردهای جهانی )آش، حلیم، انواع خورش(آماده و فستغذاهای نیمه 

 بازار در ایران بالا ای با پتانسیلمواد خوراکی کره

 های پروبیوتیک(های سنتی، ماستها )کیمچی، سوپتخمیر شده و پروبیوتیک حصولاتم 

 (نواع ماهیالا، آشده )قزلمحصولات دریایی فرآوری 

 های خاص و فوریبرنج و نودل 

 ای(های سنتی با طعم متفاوت )پفک دریایی، شیرینی و دسر کرهها و خوراکیاسنک 
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 یبندجمع

 صادرات. است یهمکار توسعه و تبادل یبرا یفراوان بالقوه یهاتیقابل یدارا کشور دو هر یخوراک و غذا بازار

 تواندیم ،یاقتصاد افزوده ارزش جادیا بر علاوه ،یجنوب کره به رانیا یسنت محصولات و هاهیادو خشکبار، ها،وهیم

 و شده یفرآور سالم، یاکره یغذاها واردات مقابل، در. کند جادیا کشور دو نیب یتریقو یاقتصاد و یفرهنگ پل

 یزیربرنامه با. نجامدیب ییغذا فرهنگ ارتقاء و یرانیا کنندگانمصرف متنوع ذائقه به ییپاسخگو به تواندیم متنوع

 دو هر یبرا ییطلا یهافرصت به توانندیم تبادلات نیا ،یمحل یهاقهیسل به احترام و هدفمند یابیبازار ق،یدق

 .شوند لیتبد طرف

 در سئولایران  کارشناس اقتصادی سفارت ج. ا. -کننده: سمیه مردانهتهیه 


